
マーケティングデータの収集、整形、連携を担い

欲しいデータを欲しい所に届けるハブシステム

DearOne データジャンクション

Data 
Junction



2こんなお悩みありませんか？

使いたいデータが
施策ツールにない

施策ツールへの
データ連携が大変

セグメント作成に
工数がかかる

● やりたい施策に対してツールで収集し
ているデータが足りない

● 他システムで持っているユーザー情報
や決済などのデータを使いたい

● 日次で欲しいデータが週次、月次でし
か連携されない

● 各連携先ツールとのAPI連携開発に工
数がかかる

● SQLなどを使ったデータ加工のための
リソースが足りない

● ストレージサービスなどを介して毎回
手作業で連携を行っている

● 施策ツール上でSQLを書いてセグメン
ト作成できる担当者が少ない

● 新しい施策の度にデータ追加、変更が
必要で時間がかかる

● 業務委託の方などに依頼する費用が高
くROIがでない



3マーケティングデータ活用で必要なこと

これからの時代のマーケティングデータ活用においては
必要なデータを必要なタイミングで必要な場所に届けることが重要です。

必要なデータ 必要なタイミング 必要な場所

● 属性データ

● 行動データ

● セグメントデータ

● 種類  × 質 × 鮮度

● 施策の実施タイミング

○ 日時

○ ユーザーアクション

● 連携元

○ 一元的なデータソース

● 連携先

○ 各施策実施ツール



4データジャンクションなら

データをためる 整える / 連携する 使う

ユーザー行動ログ

購買データ

アプリやWebのユーザー行動データ

POSデータや商品データを合わせた
購買データ

会員データ
CRMや基幹システムで持っている

会員情報や属性データ

広告ツール
CVデータや様々なユーザー情報を使った

より高度なターゲティング配信

MAツール
SDKで取れない購買データなどの

データを使った施策の実行

ユーザー分析ツール
豊富なデータ、鮮度の高いデータを

使ったよりリアルタイムの分析

Data Junction

データの「集める、整える、連携する」を担い
マーケティングデータ基盤をスモールに実現

● 様々なソースからのデータ収集

● 連携先に合わせたデータ整形

● 自由なタイミングでの連携

● データソース、連携先ツールの
追加、変更への瞬時の対応



5マーケティングデータ基盤の重要性

顧客軸の分析や施策に適した形のデータを持つことで
チャネル横断でより高度なOne to Oneマーケティングを実現

分析

広告

MA

CRM
基幹

システム

SDK

その他DB

様々なデータ

決済
履歴

行動
ログ

顧客
属性情報

チャネル、サービス横断のデータを
顧客軸で統合し、使いやすい形に

ユーザー ID：2
● 属性データ

● 行動データ

● 決済データ

ユーザーID：----
● 属性データ
● 行動データ
● 決済データ

ユーザーID：----
● 属性データ
● 行動データ
● 決済データ

ユーザーID：----
● 属性データ
● 行動データ
● 決済データ

ユーザー ID：3
● 属性データ

● 行動データ

● 決済データ

ユーザー ID：1
● 属性データ

● 行動データ

● 決済データ

ユーザーごとの施策

ユーザー ID軸のデータ ユーザーセグメント

計測する、ためる 使う集める、使えるようにする

それぞれのデータソースのデータ

● セグメント配信
● 行動軸シナリオ
● パーソナライズド

コンテンツ

マーケティングデー
タ基盤



6データジャンクションの特徴

SaaSで構築することで
ユースケースに合わせた

サイズや形での構築が可能

AWS, GCPなど
お使いのシステムやクラウドに

合わせて構築

DearOneが持つデータ活用
ナレッジを活かし

「使うデータが連携できるハブ」に

既存環境に
合わせた構築

活用から逆算した
基盤設計 スモールスタート



7参考:SaaSで構築するデータ基盤の潮流

グローバルではすでにSaaSを組み合わせてデータ基盤を構築する
”モダンデータスタック”という考えが主流になっています。

Web

アプリ

SaaS
データ

ベース

ETL/ELT

AI BI

DWH
リバース

ETL

広告

変換

MA

分析

モダンデータスタック型のデータ基盤

● スケーラブル

● 機能単位で組み替え自由

● 導入が簡単



8データジャンクションならベンダーロックを防止

データジャンクションでは企業様の環境に構築するため
ベンダーロックを防止します。

外部のCRMツールやCDPツールに
データが集中してしまうと... データジャンクションなら

メール

データ
クラウド

Web
ポップアップ

アプリPUSH

企業様環境 ツールベンダー環境

データ

データ

データ

メール

データ
ジャンクション

Web
ポップアップ

アプリPUSH

企業様環境 各ツール環境

データ

データ

データ

● プラットフォーム外のツールとの連携が困難
● より良いツールが見つかってもリプレイスのコストが大

き過ぎる
● ベンダーに何か問題が発生した際のデータの流出、損失

のリスクが大きい

外部ツール

● 自由なツール、用途でデータ連携が可能
● 機能単位でツールの組み替えがしやすい
● データが自社環境にたまり管理できる



9提供サービス範囲

設計 構築 運用

すでにお持ちのシステムや環境と
ユースケースに照らし合わせて

要件を満たす基盤を設計

DearOne取扱いのツールに関しては
ライセンス周りの取りまとめも

担当

企業様の環境で構築するため
ベンダーロックを防止

状況に合わせて必要なシステムから
導入することなど柔軟に対応可能

施策ツールへの深い理解を活かして
連携データの追加や変更にも
柔軟に対応できる基盤運用

スモールスタートをするための設計から構築後の運用サポートまで提供可能です。



10導入の流れ

データジャンクションの導入の流れは下記になります。

要件定義、設計フェーズ 構築フェーズ 展開フェーズ

● ビジネス、システム要件定義
● ユースケースヒアリング

● SaaSツールライセンス契約
● 基盤構築
● データマート作成
● 連携テスト

● マーケティング施策活用
● セグメント、連携データチュー

ニング

データ活用実績を活かして
マーケティング施策案などの

ユースケース考案も支援

既存環境を活用しながら
お客様の環境内でシステムを

構築

データを分析/可視化だけでなく
実際のマーケティング施策で
使うため効果が見えやすい

Month 1 Month 2 Month 3 Month 4 〜

※期間は既存環境やユースケースに応じて変動いたします。



11サービスにかかるコストの目安

最短

3ヶ月〜

構築期間

月額

50万円〜

ランニング費用

※別途、初期構築費用が発生します。
※期間や価格はご要件やオプションの有無によって異なります。



12お問い合わせ

些細なご用件でも構いませんのでお気軽にお問い合わせください。

お問い合わせはこちら

https://growth-marketing.jp/contact/?utm_source=owned&utm_medium=dl&utm_campaign=data-junction
https://growth-marketing.jp/contact/?utm_source=owned&utm_medium=dl&utm_campaign=data-junction



